REGULAMIN ,,21. WIELKIEGO KONKURSU FOTOGRAFICZNEGO NATIONAL GEOGRAPHIC POLSKA”
PRZEPROWADZONEGO NA tAMACH MAGAZYNU ,,NATIONAL GEOGRAPHIC POLSKA” i W SERWSIE

WKF.NATIONAL-GEOGRAPHIC.PL

1. POSTANOWIENIA OGOLNE:

1.1.

1.2

1.3.

1.4.

1.5.

1.6.

Organizatorem konkursu pod nazwg ,21. Wielki Konkurs Fotograficzny National Geographic

Polska” (,Konkurs”) jest Burda Media Polska Sp. z 0.0. z siedzibg przy ul. Marynarskiej 15, 02-

674 Warszawa, wpisana do rejestru przedsiebiorcéw prowadzonego przez Sad Rejonowy dla

m.st. Warszawy, Xlll Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego, pod numerem KRS:

0000574730, NIP: 897-14-11- 483, REGON: 931051710 (, Organizator”).

Konkurs jest organizowany na zasadach niniejszego Regulaminu i zgodnie z powszechnie

obowigzujgcymi przepisami prawa (,,Regulamin”).

Regulamin Konkursu jest dostepny w siedzibie Organizatora, jak rowniez na stronie internetowej

Konkursu https://wkf.national-geographic.pl/ (,Strona Konkursowa”).

Uczestnikiem Konkursu (,,Uczestnik”) w kategoriach:

a. FOTOREPORTAZ, LUDZIE, KRAJOBRAZ, ZWIERZETA, PLANETA W KRYZYSIE, SMART-KADR,
OBRAZ WIEDZY, W RUCHU, POLSKA NIEOCZYWISTA - moze by¢ wyfagcznie osoba fizyczna,
ktéra ma ukorniczone 18 lat, posiadajgca petng zdolno$¢ do czynnosci prawnych, ktéra jest
wytgcznym autorem zdjeé zgtaszanych przez nig do Konkursu i ktéra spetni wszystkie
pozostate warunki uczestnictwa wskazane w niniejszym Regulaminie;

b. SWIAT OKIEM MtODYCH — moze by¢ wytacznie osoba fizyczna uczaca sie w szkole
ponadpodstawowej (liceum/technikum/inna szkota ponadpodstawowa), ktdra jest
wytgcznym autorem zdjeé¢ zgtaszanych do Konkursu, posiadajgca zgode opiekundw
prawnych na wziecie udziatu w Konkursie i ktéra spetni wszystkie pozostate warunki
uczestnictwa wskazane w niniejszym Regulaminie.

W Konkursie nie mogg brac udziatu pracownicy Organizatora i inne osoby wspdtpracujgce przy

organizacji Konkursu.

Konkurs skierowany jest do pasjonatéw, fotograféw amatordw, jak réwniez do profesjonalistéw.

2. CZAS TRWANIA KONKURSU:

2.1.

2.2.

Konkurs zostanie ogtoszony dnia: 13 pazdziernika 2025 r. Ogtoszenie pojawi sie na stronach
http://national-geographic.pl, https://wkf.national-geographic.pl/ oraz w magazynie , National

Geographic Polska”.
Konkurs bedzie przebiegat w dwdch etapach:
a. Etap pierwszy :

e od 13 pazdziernika do 3 listopada 2025 r. - nadsytanie zgtoszen do Konkursu poprzez
Strone Konkursows,

e od 5 do 7 listopada 2025 r. — obrady Jury,

e 17 listopada 2025 r. — ogtoszenie zwyciezcdéw podczas gali w hotelu Verte w Warszawie.

b. Etap drugi:

e od 18 listopada do 2 grudnia 2025 r. - gtosowanie internautéw wytacznie w kategoriach:
,SWIAT OKIEM MtODYCH”, ,POLSKA NIEOCZYWISTA” oraz ,GRAND PRIX
INTERNAUTOW?”, na stronie https://www.national-geographic.pl/

e 3 grudnia 2025 - ogtoszenie wynikbw gtosowania online na serwisie

https://wkf.national-geographic.pl/ oraz https://www.national-geographic.pl/.
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2.3.

2.4.

Zgtoszen do Konkursu mozna dokonywac wytgcznie za posrednictwem Strony Konkursowej do

dnia 3 listopada 2025 r. Nie ma znaczenia kolejnos¢ zgtoszen.

Rozwigzanie Konkursu, tj. ogtoszenie imion i nazwisk zwyciezcdw Konkursu, nastgpi réwniez na

tamach magazynu ,National Geographic Polska” oraz na stronie internetowej www.national-
geographic.pl i https://wkf.national-geographic.pl/, odpowiednio 18 listopada 2025 (I etap) i 3
grudnia 2025 (Il etap).

3. ZAKtADANIE KONTA UCZESTNIKA. ZASADY ZGtASZANIA ZDJEC DO KONKURSU:

3.1.

3.2

3.3.

Aby wzigc¢ udziat w Konkursie Uczestnik, powinien:

a.

poprawnie wypetni¢ formularz rejestracyjny i zatozy¢ konto uczestnika konkursu (,,Konto
Uczestnika Konkursu”) na Stronie Konkursowej lub zalogowaé sie na posiadane Konto
Uczestnika Konkursu za pomocg poprawnego loginu i hasta,

dotaczyé scan/zdjecie zgody opiekunéw prawnych na zatozenie Konta Uczestnika
Konkursu na Stronie Konkursowej oraz na udziat w Konkursie (w przypadku Uczestnika,
ktéry bierze udziat w Konkursie w kategorii ,SWIAT OKIEM MtODYCH”),

zatgczy¢ zdjecia, ktore Uczestnik zgtasza do Konkursu,

zaakceptowad Regulamin oraz regulamin Strony Konkursowej,

przesta¢ wypetniony formularz zgtoszeniowy wraz ze zdjeciem/zdjeciami zgodnie z
instrukcja.

Zdjecia zgtaszane do Konkursu beda przyjmowane wytgcznie w formie cyfrowej. Zdjecia

zgtaszane do Konkursu powinny spetnia¢ wszystkie ponizsze warunki:

™ 0 a0 T

format: jpg bez kompresji, z maksymalng jakoscig,

rozmiar pliku: nie przekraczajgcy 10 Mb,

dtugosc¢ dtuzszego boku min. 2400 pixeli,

rozdzielczos¢: 300 dpi,

RGB lub grayscale,

bez ramek, podpisu, napiséw i znakéw wodnych,

jezeli fotografia byta wykonana urzgdzeniem bez wymiennej optyki matryca aparatu,
smartfona lub drona powinna posiadaé co najmniej 8 mIn pixeli,

zdjecie zrobione telefonem, smartfonem lub dronem powinno by¢ przestane w mozliwie
jak najwiekszym formacie, w oryginalnym pliku (pliku Zzréodtowym) z danego telefonu,
smartfona lub drona,

sztuczne powiekszanie plikdw jest niedozwolone,

zdjecie musi by¢ wykonane samodzielnie przez Uczestnika. Zabrania sie zgtaszania zdjec
wygenerowanych w catosci lub w czesci przy uzyciu sztucznej inteligencji (Al), programow
graficznych lub innych programéw generatywnych,

zdjecia wykonane telefonem lub smartfonem nie mogg by¢ modyfikowane za pomoca
jakichkolwiek filtréw, zaréwno wbudowanych w aplikacje aparatu, jak i zewnetrznych
aplikacji do edycji zdje,

zdjecie nie moze by¢ zrobione wczesniej niz 3 lata od roku, w ktérym odbywa sie konkurs
tj. od 2025 roku. (czyli najpdzniejsze zdjecie moze pochodzi¢ z 2022 roku).

Z zastrzezeniem ust. 1.4 powyzej, kazdy Uczestnik do Konkursu moze zgtosi¢ nastepujgcg liczbe

zdje¢ w nastepujacych kategoriach:

a.

FOTOREPORTAZ - wytacznie seria zdje¢ o okreslonej konstrukcji fabularnej. W sktad jednej
serii zdje¢ powinno wchodzi¢ od 5 do 8 zdjec. Jeden Uczestnik moze przesta¢ maksymalnie



3.4.

3.5.

3.6.

3 (trzy) serie zdjeé. Autorem wszystkich zdje¢ wchodzacych w sktad jednej serii powinna by¢
jedna osoba.

LUDZIE — pojedyncze zdjecie. Jeden Uczestnik moze przesta¢ maksymalnie 4 zdjecia.
KRAJOBRAZ - pojedyncze zdjecie. Jeden Uczestnik moze przesta¢ maksymalnie 4 zdjecia.
ZWIERZETA - pojedyncze zdjecie. Jeden Uczestnik moze przesta¢ maksymalnie 4 zdjecia.
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PLANETA W KRYZYSIE - pojedyncze zdjecie. Jeden Uczestnik moze przesta¢ maksymalnie 4
zdjecia.

SMART-KADR - pojedyncze zdjecie. Jeden Uczestnik moze przesta¢ maksymalnie 4 zdjecia.
W RUCHU - pojedyncze zdjecie. Jeden Uczestnik moze przesta¢ maksymalnie 4 zdjecia.

> @ -

OBRAZ WIEDZY - pojedyncze zdjecie. Jeden Uczestnik moze przesta¢ maksymalnie 4 zdjecia.

POLSKA NIEOCZYWISTA - pojedyncze zdjecie. Jeden Uczestnik moze przesta¢ maksymalnie
4 zdjecia.

j.  SWIAT OKIEM MtODYCH - pojedyncze zdjecie. Jeden Uczestnik moze przesta¢ maksymalnie

4 zdjecia.
Obrdbka zdjeé przestanych do Konkursu moze polegaé jedynie na dziataniach odpowiadajgcych
zabiegom stosowanym w ciemni fotograficznej, polegajgcych na kadrowaniu (kadrowanie nie
moze przekracza¢ 30% oryginalnych wymiaréw zdjecia w pliku RAV), rozjasnianiu,
przyciemnianiu, kontrastowaniu, redukcji koloru, wypalaniu. Wszelkie inne zmiany w tym
fotomontaz lub manipulacja cyfrowa s niedopuszczalne. Zdjecie niespetniajgce wymogoéw
Konkursu nie zostanie dopuszczone do Konkursu.
Z zastrzezeniem ust. 1.4 powyzej, Uczestnik moze zgtosi¢ zdjecia we wszystkich wskazanych w
ust. 3.3 kategoriach, w niektérych z nich albo wyfacznie w jednej z tych kategorii, wedtug
wtasnego wyboru. Zdjecie nadestane jako zdjecia pojedyncze nie moze réwnoczes$nie stanowié
zdjecia wchodzgcego w sktad serii zdje¢ zgtoszonych do Konkursu.
W sytuacji, jezeli do Konkursu zostanie zgtoszonych wiecej zdjeé jednego autora niz dopuszcza
sie w ust. 3.3 Regulaminu, Organizator wybierze sposrdd zgtoszonych zdje¢ zdjecia, w liczbie
zgodnej z ust. 3.3 Regulaminu, ktdre wezmg udziat w Konkursie. Organizator nie jest
zobowigzany do przystgpienia do konsultacji z Uczestnikiem.

4. PRZEBIEG KONKURSU:

4.1.
4.2.

4.3.
4.4.

4.5.

Organizator powotuje jury (,,Jury”) Konkursu.

Jury bedzie obradowaé w dwéch etapach. Na zadnym z etapdw cztonkowie Jury nie beda
informowani przez Organizatora o tozsamosci Uczestnikdw — autorow zgtoszonych zdjec. Termin
i miejsce obrad Jury okresla Organizator.

Zasady gtosowania nad zdjeciami Jury ustala we wtasnym gronie. Decyzje Jury sg ostateczne.
W pierwszym etapie obrad, Jury wybierze w kazdej kategorii najlepsze zdaniem Jury zdjecia,
ktére zostang zakwalifikowane do drugiego etapu.

W drugim etapie obrad, Jury sposrdd zdjec¢ zakwalifikowanych w ramach pierwszego etapu

obrad wybierze:

a. jedno zdjecie, ktére uzna za najlepsze oraz dwa wyrdznienia w kazdej z nastepujgcych
kategorii: LUDZIE; ZWIERZETA; KRAJOBRAZ; PLANETA W KRYZYSIE; SMART-KADR; OBRAZ
WIEDZY; W RUCHU; SWIAT OKIEM MtODYCH; POLSKA NIEOCZYWISTA.

b. jedna serie zdje¢, ktéra uzna za najlepszg w kategorii: FOTOREPORTAZ;

c. jedno zdjecie, ktére uzna za najlepsze sposrod wszystkich zdjec zgtoszonych do Konkursu,
ktéremu przyzna Grand Prix. Grand Prix przyznane bedzie zdjeciu o najwyzszej wartosci



4.6.

4.7.

4.8.

4.9.

4.10.

4.11.

4.12.

artystycznej, niepozbawionemu oryginalnej wizji autora, wykonanemu jednoczesnie przy
zachowaniu etycznych kanondéw.

Zdjecia wybrane przez Jury jako najlepsze z kazdej kategorii w ramach pierwszego etapu

konkursu, wezma udziat w Il etapie konkursu - w gtosowaniu internautéw w ramach ,GRAND

PRIX INTERNAUTOW”.

Jury wybierze dodatkowo po 10 zdje¢ z kategorii: ,SWIAT OKIEM MtODYCH” oraz ,POLSKA

NIEOCZYWISTA”, ktére wezmg udziat w |l etapie konkursu — gtosowaniu internautéw.

Przy wyborze najlepszych zdje¢, zgodnie z procedurg opisang ponizej, Jury bedzie sie kierowaé

wtiasnym uznaniem, biorgc pod uwage walory estetyczne zdjecia oryginalnosé i pomystowosc

Uczestnika — autora oraz adekwatno$é do zgtoszonej kategorii. Gtosowanie Jury nastepowacd

bedzie po wystuchaniu szczegétowych opinii wszystkich cztonkéw Jury i przeprowadzeniu

dyskusji na forum Jury. W kwestiach spornych decyduje Przewodniczacy Jury. Przewodniczacy
moze zdecydowaé, ze nie uznaje zadnych zdjec¢ za najlepsze w okreslonych kategoriach, jak
rowniez moze nie przyznaé¢ Grand Prix — tym samym w Konkursie mogga nie zostaé¢ wybrani
laureaci, jak rowniez moze nie zosta¢ wybrany zwyciezca Grand Prix. Decyzje Przewodniczgcego

i Jury sg ostateczne.

Gtosowanie internautéw w kategoriach: ,,GRAND PRIX INTERNAUTOW”, ,SWIAT OKIEM

MLODYCH” i ,POLSKA NIEOCZYWISTA” bedzie odbywato na podstawie osobnego regulaminu.

Uczestnik niniejszym oswiadcza, ze:

a. jestjedynym autorem zdjec zgtoszonych przez niego do Konkursu i przystugujg mu wytgczne
autorskie prawa majatkowe i osobiste do zdje¢,

b. zdjecia zgtoszone przez niego do Konkursu, nie naruszajg przepiséw obowigzujgcego prawa,
praw os6b trzecich, w tym autorskich praw osobistych i majatkowych oséb trzecich, praw
do wizerunku oraz débr osobistych osdéb trzecich.

W przypadku, gdyby okazato sie, ze Uczestnik lub zdjecia nie spetniajg wymagan opisanych w

ust. 3.1- 3.5 powyzejoraz w przypadku ujawnienia sie okolicznosci opisanych w ust. 4.15 ponizej,

Uczestnik moze zosta¢ wykluczony z Konkursu. W takim wypadku Organizatorowi przystuguje

prawo przyznania jego nagrody kolejnemu Uczestnikowi, ktérego zdjecie Jury uzna za najlepsze.

Z chwilg przestania zdje¢ Organizatorowi za posrednictwem Strony Konkursowej, Uczestnik

udziela Organizatorowi niewytagcznej, nieodptatne;j licencji do zdje¢ (,Utwory”), bez ograniczen

terytorialnych, na czas nieokreslony z okresem wypowiedzenia wynoszagcym dwa lata, wraz z

prawem udzielenia sublicencji na rzecz oséb oraz podmiotéw trzecich (w szczegdlnosci na rzecz

wybranych przez Organizatora sponsoréw i partneréw Konkursu) na nastepujgcych polach
eksploatacji:

a. w zakresie utrwalania i zwielokrotniania Utwordow i ich fragmentéw: wytwarzanie i
zwielokrotniane dowolng dostepng technikg, w szczegdlnosci technikg drukarska,
reprograficzng, zapisu magnetycznego, technikg cyfrowa i swiattoczutg oraz na wszelkich
dostepnych nosnikach, lub poprzez dowolny proces pozwalajacy utrwalenie i
zwielokrotnienie Utworéw w dowolny sposdb, w tym na egzemplarzach ksigzek i czasopism
rowniez w wersji elektronicznej;

b. w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych Utwory utrwalono -
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy oraz wszelkie
inne dostepne formy obrotu oryginatami i egzemplarzami, na ktérych Utwory utrwalono, w
nieograniczonej liczbie egzemplarzy;



4.13.

4.14.

4.15.

4.16.

c. w zakresie rozpowszechniania Utworéw i ich fragmentéw — wszelkie dostepne formy
rozpowszechniania pozwalajgce na publiczne udostepnienie utworéw we wszystkich
mediach i formach, w szczegdlnosci publiczne wykonanie, wystawienie, w szczegélnosci
wystawianie w przestrzeni publicznej w ramach wystaw, wernisazy i innych przedsiewziec
organizowanych, wspdforganizowanych Ilub patronowanych przez Organizatora,
dystrybucje, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie,

d. publiczne udostepnianie Utwordéw w taki sposdb, aby kazdy mdégt mie¢ do niego dostep w
miejscu i w czasie przez siebie wybranym, w szczegdlnosci na wybranych stronach
internetowych i platformach, na portalach oraz serwisach spotecznosciowych,
umozliwienie pobrania Utworu na urzadzenie w formie tapety na telefon;

e. wykorzystanie Utwordw i jego fragmentéw dla potrzeb prowadzenia promocji i reklamy
Organizatora oraz wydawnictw Organizatora oraz partneréw komercyjnych Organizatora,
w formie reklamy prasowej, telewizyjnej, kinowej, zewnetrznej, wewnetrznej i
internetowej, na dowolnych stronach i domenach internetowych i w serwisach mobilnych,
w mediach spotecznosciowych w materiatach i gadzetach promocyjno-reklamowych i
innych formach promog;ji.

Licencja obejmuje wykonywanie autorskiego prawa zaleznego do opracowan Utworéw

(rozporzadzanie i korzystanie z opracowania Utwordw) wraz z prawem do zezwalania na

wykonywanie zaleznego prawa autorskiego do opracowan Utwordw, na wszystkich polach

eksploatacji wskazanych w ust. 4.12 powyzej.

Uczestnik oswiadcza, ze dysponuje pisemng zgodag osdb, ktérych wizerunek utrwalono na

Utworach zgtoszonych przez Uczestnika do Konkursu, na rozpowszechnianie przez Organizatora

wizerunku tych oséb w zakresie wskazanym w ust. 4.12 powyzej. W przypadku, gdyby na

zdjeciach utrwalony byt wizerunek Uczestnika, Uczestnik ten z chwilg przestania zdjec

Organizatorowi za posrednictwem Strony Konkursowej udziela Organizatorowi zgody na

rozpowszechnianie jego wizerunku w zakresie wskazanym w ust. 4.12.

W przypadku wystgpienia osoby trzeciej lub podmiotu trzeciego przeciwko Organizatorowi z

roszczeniami pozostajgcymi w zwigzku z rozporzadzaniem lub korzystaniem przez Organizatora

z Utworu lub wizerunkdw, jak réwniez naruszenia débr osobistych oséb, ktdrych wizerunek

zostat utrwalony na Utworach, Uczestnik zobowigzuje sie zwolni¢ Organizatora w trybie art. 392

Kodeksu cywilnego od obowigzku $wiadczenia na rzecz osoby trzeciej z powyzszych tytutow.

Powyisze zobowigzanie obejmuje obowigzek pokrycia szkdd, kwot odszkodowan,

zadoscuczynien, a takze wszelkie koszty zwigzane z obrong przed roszczeniami, w tym koszty

obstugi prawnej lub koszty i odszkodowania z ugody, na ktérej warunki Organizator wyrazi
zgode.

Uczestnik oswiadcza, ze przekazat osobom, ktdorych wizerunek utrwalono na zdjeciach

zgtoszonych przez uczestnika do Konkursu nastepujace informacje o przetwarzaniu ich danych

osobowych przez Organizatora: ,Administratorem Twoich danych osobowych jest Burda Media

Polska sp. z o.0. z siedzibq przy ul. Marynarskiej 15, 02-674 Warszawa. Dane osobowe

obejmujgce wizerunek zostaty przekazane nam przez autora utworu [Uczestnik powinien

wskazaé w tym miejscu swoje imie i nazwisko przed przekazaniem informacji] i bedg
przetwarzane na podstawie naszego prawnie uzasadnionego interesu w celu realizacji konkursu

,21. Wielki Konkurs Fotograficzny National Geographic Polska” oraz wykorzystania utworu i

rozpowszechniania zawartego w nim wizerunku w sposob opisany w udzielonej przez Ciebie

zgodzie na rozpowszechnianie wizerunku. Dane bedqg przetwarzane do czasu uznania
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4.18.

zgtoszonego sprzeciwu wobec przetwarzania Twoich danych za skuteczny. Dane osobowe bedq
przekazywane dostawcom ustug - podmiotom przetwarzajgcym dane osobowe na podstawie
umowy z administratorem: dostawcom hostingu i utrzymania serwiséw, dostawcom ustug IT.
Twoje dane osobowe zostanqg udostepnione, gdy taki obowigzek wynika z przepiséw
obowiqzujgcego prawa, w szczegolnosci na Zgdanie organdw prokuratury, Policji oraz innych
organdw paristwowych. A takze, gdy jest to niezbedne dla realizacji potrzeb administratora, w
szczegolnosci kancelariom prawnym, doradcom, audytorom, operatorom pocztowym,
uzytkownikom Internetu oraz innym odbiorcom tresci publikowanych przez administratora.
Twoje dane bedq przekazywane poza Europejski Obszar Gospodarczy (EOG), w zwigzku z czym
wdrozone zostaty odpowiednie zabezpieczenia. Obejmuje to w szczegdlnosci stosowanie
standardowych klauzul umownych zatwierdzonych przez Komisje Europejskg. W celu uzyskania
dodatkowych informacji o przekazywaniu danych lub otrzymania kopii standardowych klauzul
umownych skontaktuj sie z nami. Prawa przystugujgce w zwiqzku z przetwarzaniem danych
osobowych: prawo zqdania dostepu do danych osobowych, ich sprostowania, usuniecia lub
ograniczenia przetwarzania, a takze prawo do wniesienia sprzeciwu z przyczyn zwigzanych ze
szczegdlng sytuacjg wobec przetwarzania danych osobowych na podstawie prawnie
uzasadnionych intereséw administratora. W celu skorzystania z przystugujgcych praw prosimy o
kontakt z administratorem lub Inspektorem Ochrony Danych na adres korespondencyjny
wskazany powyzej lub adres email: iod@burdamedia.pl. Przystuguje Ci rowniez prawo do
whniesienia skargi do organu nadzorczego -Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych.”
Organizator zastrzega sobie prawo weryfikacji, czy laureaci Konkursu, wybrani zgodnie z ust. 4.4
- 4.7 powyzej, spetniajg warunki okreslone w niniejszym regulaminie Konkursu, jak réwniez w
przepisach prawa.

Laureaci Konkursu, wybrani zgodnie z ust. 4.4 - 4.5 powyzej, mogg zosta¢ poproszeni przez
Organizatora o dostarczenie plikéw cyfrowych zawierajgcych zgtoszone przez nich zdjecia w
petnej rozdzielczosci. W takim przypadku laureaci powinni niezwtocznie (w terminie nie
dtuzszym niz 2 dni) dostarczy¢ Organizatorowi takie pliki cyfrowe w sposdb ustalony z
Organizatorem.

5. NAGRODY:

5.1.

Nagrodami w poszczegdlnych kategoriach Konkursu sa:
5.1.1. dlalaureata GRAND PRIX:

o voucher o wartosci 5000 zt brutto na dowolng wycieczke z oferty Biura Podrézy
Itaka (wazny do 17.11.2027 r.)

e Fundatorem nagrody wraz z pieniezng nagrodg dodatkowg w kwocie 556 zt
stanowigcg warto$¢ podatku dochodowego od wygranej w Konkursie jest
Organizator konkursu.

e QOrganizator konkursu w przypadku gdy wartos$¢ nagrody przekracza 2000,00 zt brutto
(z podatkiem VAT), jako ptatnik zryczattowanego podatku dochodowego od osdb
fizycznych przed wydaniem Laureatowi nagrody, obliczy, pobierze i odprowadzi do
wiasciwego urzedu skarbowego zryczattowany podatek dochodowy nalezny z tytutu
wygranej w wysokosci 10% tacznej wartosci otrzymanych nagréd. Laureat zgadza sie,
ze kwota dodatkowe] nagrody pienieznej nie podlega wyptacie na jego rzecz, lecz
przeznaczona jest na zapfate podatku naleznego z tytutu wygranej w Konkursie.



5.1.2.

5.1.3.

5.1.4.

5.1.5.

dla laureatéw kategorii LUDZIE, ZWIERZETA, KRAJOBRAZ, FOTOREPORTAZ, PLANETA
W KRYZYSIE, OBRAZ WIEDZY, W RUCHU:

voucher o wartosci 2000 zt brutto na dowolng wycieczke z oferty Biura Podrozy
Itaka (wazny do 17.11.2027 r.)

Fundatorem nagrody jest Organizator konkursu.

Organizator konkursu w przypadku gdy warto$é nagrody przekracza 2000,00 zt brutto
(z podatkiem VAT), jako ptatnik zryczattowanego podatku dochodowego od osdb
fizycznych przed wydaniem Laureatowi nagrody, obliczy, pobierze i odprowadzi do
wiasciwego urzedu skarbowego zryczattowany podatek dochodowy nalezny z tytutu
wygranej w wysokosci 10% tacznej wartosci otrzymanych nagréd.

dla laureata kategorii SMART-KADR:

smartfon Samsung Galaxy $25 Ultra o wartosci 6499 zt brutto

Fundatorem nagrody wraz z pieniezng nagrodg dodatkowg w kwocie 722 zt
stanowigcg wartos¢ podatku dochodowego od wygranej w Konkursie jest Samsung
Electronics Polska Sp. z 0.0.

Fundator nagrody w przypadku gdy warto$¢ nagrody przekracza 2000,00 zt brutto (z
podatkiem VAT), jako ptatnik zryczattowanego podatku dochodowego od osdb
fizycznych przed wydaniem Laureatowi nagrody, obliczy, pobierze i odprowadzi do
wiasciwego urzedu skarbowego zryczattowany podatek dochodowy nalezny z tytutu
wygranej w wysokosci 10% facznej wartosci otrzymanych nagréd. Laureat zgadza sie,
ze kwota dodatkowej nagrody pienieznej nie podlega wyptacie na jego rzecz, lecz
przeznaczona jest na zaptate podatku naleznego z tytutu wygranej w Konkursie.

dla laureata kategorii OBRAZ WIEDZY:

podwdjny bilet do Centrum Nauki Kopernik o wartosci 200 zt brutto; pidro wieczne
o wartosci 330 zt brutto; barometr o wartosci 90,10 zt brutto; termometr Galileusza
o wartosci 233,70 zt brutto; ksigzka o wartosci 100 zt brutto; voucher o wartosci
2000 zt brutto na dowolng wycieczke z oferty Biura Podrdéiy Itaka (wazny do
17.11.2027 r.)

Fundatorem nagrody wraz z pieniezng nagrodg dodatkowg w kwocie 328 zt
stanowigcg wartos¢ podatku dochodowego od wygranej w Konkursie jest
Organizator konkursu.

Organizator konkursu w przypadku gdy wartos¢ nagrody przekracza 2000,00 zt brutto
(z podatkiem VAT), jako ptatnik zryczattowanego podatku dochodowego od osdb
fizycznych przed wydaniem Laureatowi nagrody, obliczy, pobierze i odprowadzi do
wiasciwego urzedu skarbowego zryczattowany podatek dochodowy nalezny z tytutu
wygranej w wysokosci 10% tacznej wartosci otrzymanych nagréd. Laureat zgadza sie,
ze kwota dodatkowe] nagrody pienieznej nie podlega wyptacie na jego rzecz, lecz
przeznaczona jest na zaptate podatku naleznego z tytutu wygranej w Konkursie.

dla laureata kategorii SWIAT OKIEM MtODYCH:

Voucher o wartosci 5000 zt brutto do wykorzystania w sklepie ze sprzetem
fotograficznym



5.1.6.

5.1.7.

5.1.8.

5.1.9.

Fundatorem nagrody wraz z pieniezng nagrodg dodatkowg w kwocie 556 zt
stanowigcg wartos¢ podatku dochodowego od wygranej w Konkursie jest Bank Pekao
S.A.

Fundator nagrody w przypadku gdy warto$¢ nagrody przekracza 2000,00 zt brutto (z
podatkiem VAT), jako ptatnik zryczattowanego podatku dochodowego od osdb
fizycznych przed wydaniem Laureatowi nagrody, obliczy, pobierze i odprowadzi do
wiasciwego urzedu skarbowego zryczattowany podatek dochodowy nalezny z tytutu
wygranej w wysokosci 10% tacznej wartosci otrzymanych nagrdéd. Laureat zgadza sie,
ze kwota dodatkowej nagrody pienieznej nie podlega wyptacie na jego rzecz, lecz
przeznaczona jest na zaptate podatku naleznego z tytutu wygranej w Konkursie.

dla laureata kategorii: POLSKA NIEOCZYWISTA:

voucher o wartosci 1800 zt brutto na wyjazd do miejsca certyfikowanego przez
Polska Organizacje Turystyczng,

Fundatorem nagrody jest Polska Organizacja Turystyczna

Fundator nagrody w przypadku gdy warto$¢ nagrody przekracza 2000,00 zt brutto (z
podatkiem VAT), jako ptatnik zryczattowanego podatku dochodowego od osdb
fizycznych przed wydaniem Laureatowi nagrody, obliczy, pobierze i odprowadzi do
wiasciwego urzedu skarbowego zryczattowany podatek dochodowy nalezny z tytutu
wygranej w wysokosci 10% tgcznej wartosci otrzymanych nagréd.

dla laureata kategorii GRAND PRIX INTERNAUTOW (gtosowanie internautéw):

voucher o wartosci 2000 zt brutto na dowolng wycieczke z oferty Biura Podrozy
Itaka (wazny do 17.11.2027 r.)

Fundatorem nagrody jest Organizator konkursu.

Organizator konkursu w przypadku gdy wartos¢ nagrody przekracza 2000,00 zt brutto
(z podatkiem VAT), jako ptatnik zryczattowanego podatku dochodowego od oséb
fizycznych przed wydaniem Laureatowi nagrody, obliczy, pobierze i odprowadzi do
wiasciwego urzedu skarbowego zryczattowany podatek dochodowy nalezny z tytutu
wygranej w  wysokosci 10% facznej wartosci otrzymanych  nagréd.

dla laureata kategorii POLSKA NIEOCZYWISTA (gtosowanie internautéw)

voucher o wartosci 1800 zt brutto na wyjazd do miejsca certyfikowanego przez
Polska Organizacje Turystyczng;

Fundatorem nagrody jest Polska Organizacja Turystyczna

Fundator nagrody w przypadku gdy warto$¢ nagrody przekracza 2000,00 zt brutto (z
podatkiem VAT), jako pfatnik zryczattowanego podatku dochodowego od osdb
fizycznych przed wydaniem Laureatowi nagrody, obliczy, pobierze i odprowadzi do
wiasciwego urzedu skarbowego zryczattowany podatek dochodowy nalezny z tytutu
wygranej w wysokosci 10% tacznej wartosci otrzymanych nagréd.

dla laureata w kategorii SWIAT OKIEM MEODYCH (glosowanie internautéw)

voucher o wartosci 2000 zt brutto na dowolng wycieczke z oferty Biura Podrozy
Itaka (wazny do 17.11.2027 r.)



5.2.

5.3.

5.4.
5.5.

5.6.

5.7.

5.8.

5.9.

e Fundatorem nagrody jest Organizator konkursu.

e Organizator konkursu w przypadku gdy warto$é nagrody przekracza 2000,00 zt brutto
(z podatkiem VAT), jako pfatnik zryczattowanego podatku dochodowego od osdb
fizycznych przed wydaniem Laureatowi nagrody, obliczy, pobierze i odprowadzi do
wiasciwego urzedu skarbowego zryczattowany podatek dochodowy nalezny z tytutu
wygranej w wysokosci 10% tacznej wartosci otrzymanych nagréd.

5.1.10. Dodatkowo dla szkoty, do ktérej uczeszcza Laureat w kategorii SWIAT OKIEM MtODYCH
(gtosowanie internautéw) Organizator ufunduje nagrode specjalng w postaci
autorskiego wyktadu poprowadzonego przez redaktora naczelnego National Geographic
Polska tukasza Zatuskiego, pod tytutem: ,Jak zostac¢ dziennikarzem podrézniczym”.
Organizacja miejsca i zapewnienie bezpieczeristwa uczestnikéw lezy po stronie szkoty.
Maksymalna liczba oséb na wyktadzie to 30 oséb. Termin realizacji warsztatu bedzie
ustalany indywidualnie z placéwka.

Wartos¢ nagrody: 1000 zt brutto.

Organizator dopuszcza mozliwosé przyznania dodatkowych nagrdd przez partneréw wydarzenia
lub przez Organizatora konkursu.

Laureaci Konkursu zostang powiadomieni o wygranej emailem, SMS-em lub telefonicznie
najpdzniej w terminie 7 dni od daty rozwigzania Konkursu, tj. od dnia ogtoszenia wynikéw
Konkursu. Koszty powiadomienia laureata pokrywa Organizator.

Imiona i nazwiska laureatéw Konkursu zostang opublikowane na stronie national-geographic.pl.
Zaproszenia na uroczystg gale zostang wystane do poszczegdlnych Laureatéw najpdzniej do dnia
10.11.2025 r. za posrednictwem wiadomosci e-mail i/lub kontaktu telefonicznego. Organizator
nie pokrywa kosztéw dojazdu na gale i pobytu w Warszawie.

Nagrody rzeczowe i statuetki dla poszczegdlnych laureatéow zostang wreczone podczas
uroczystej gali lub wystane pocztg elektroniczng lub przesytka kurierska na koszt Organizatora
na adres korespondencyjny lub adres email wskazany przez laureata w formularzu
rejestracyjnym, najpdzniej w terminie 28 dni od dnia rozwigzania kazdego z etapow konkursu
albo od chwili spetnienia przez laureata wszystkich wskazanych w Regulaminie warunkéw do
odbioru nagrody — w zaleznosci od tego, co nastgpi pdzniej. Nagrody pieniezne zostang
przestane laureatom na wskazane przez nich konto bankowe w terminach wskazanych w zadaniu
poprzednim.

W przypadku nie podjecia przez laureata nagrody w terminie 14 dni od dnia postawienia jej do
dyspozycji laureata, prawo do nagrody wygasa.

Laureatom nie przystuguje prawo do wyboru nagrody i zastrzezenia szczegdlnych wtasciwosci
nagrody. Nagrody rzeczowe nie podlegaja zamianie na ich réwnowarto$¢ pieniezng. W
odniesieniu do nagréd o charakterze uprawnienia do otrzymania swiadczenia (np. kupon na
realizacje ustugi, voucher, zaproszenie, itp.) nagrode stanowi kupon imienny.

Z uwagi na to, ze Organizator prowadzi dziatalno$¢ w zakresie wydawania czasopism i
periodykdéw oraz prowadzenia informacyjnych serwiséw internetowych, Konkurs jest
emitowany z wykorzystaniem srodkéw masowego przekazu, w przypadku gdy wartosé nagrody
nie przekracza kwoty 2000,00 zt brutto (z podatkiem VAT), zostanie ona objeta zwolnieniem z
podatku dochodowego na podstawie art. 21 ust. 1 pkt 68 ustawy z dnia 26 lipca 1991 r. o
podatku dochodowym od oséb fizycznych (Dz. U z 2010 r. nr 51, poz. 307).



6. POSTEPOWANIE REKLAMACYJNE

6.1

6.2

6.3
6.4

6.5
6.6

6.7

Wszelkie reklamacje dotyczace Konkursu uczestnicy powinni zgtaszaé w formie pisemnej w
terminie 30 dni od dnia rozwigzania Konkursu, tj. od dnia ogtoszenia wynikéw Konkursu, na
adres Organizatora: ,Burda Media Polska Sp. z 0.0. z siedzibg przy ul. Marynarskiej 15, 02-674
Warszawa, z dopiskiem o tresci: Reklamacja — ,21. Wielki Konkurs Fotograficzny National
Geographic Polska” lub za posrednictwem poczty email: ng@burdamedia.pl.

Pisemna reklamacja powinna zawierac¢: imie, nazwisko, doktadny adres i numer telefonu, jak

rowniez doktadny opis i uzasadnienie reklamacji.

Reklamacje rozpatrywane bedg przez komisje reklamacyjng powotang przez Organizatora.
Komisja reklamacyjna rozpatrywaé bedzie reklamacje Uczestnikdw na podstawie niniejszego
Regulaminu.

Komisja reklamacyjna rozpatrzy reklamacje w terminie 14 dni od dnia jej doreczenia.

Osoba zgtaszajgca reklamacje otrzyma decyzje komisji reklamacyjnej na pisSmie na adres podany
przez uczestnika w reklamacji.

Jakiekolwiek postanowienia niniejszego Regulaminu nie wytaczajg ani nie ograniczajg uprawnien
0s6b bedacych Konsumentami przewidzianych w obowigzujgcych przepisach prawa.
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Informacje dotyczace przetwarzania danych osobowych Uczestnika Konkursu

Administratorem Twoich danych osobowych jest Organizator, tj. Burda Media Polska sp. z o.0. z
siedzibg przy ul. Marynarskiej 15, 02-674 Warszawa; tel. +48 22 3603 900, e-mail: ng@burdamedia.pl

Doktadamy wszelkich staran, aby chroni¢ prywatnos¢ zgodnie z wymogami Rozporzadzenia
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb
fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich
danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (RODO).

Aby uzyskac wiecej informacji o przetwarzaniu Twoich danych osobowych napisz do wyznaczonego
przez nas Inspektora Ochrony Danych na adres e-mail: iod@burdamedia.pl lub na adres: Inspektor
Ochrony Danych, Burda Media Polska sp. z 0.0., ul. Marynarska 15, 02-674 Warszawa, w tytule
wskazujgc nazwe Konkursu.

Inspektorem Ochrony Danych jest Dorota Hofman.
Jakie dane, w jakim celu i na jakiej podstawie przetwarzamy?

Dane osobowe to informacje, ktére samodzielnie lub w powigzaniu z innymi informacjami pozwalaja
ustali¢ Twojg tozsamosé.

Udziat w Konkursie

Jezeli zdecydujesz sie wzig¢ udziat w konkursie Twoje dane zawarte w zgtoszeniu, a w przypadku
wygranej rowniez dodatkowe dane niezbedne do dostarczenia nagrody i spetnienia obowigzkéw
podatkowych, bedg przetwarzane zgodnie z regulaminem Konkursu, w nastepujacych celach:

e realizacji, rozstrzygniecia konkursu, wytonienia zwyciezcy, dostarczenia nagréd, publikacji
danych osobowych laureatéw w zakresie imienia, nazwiska (pseudonimu) oraz miejscowosci,
a w przypadku Uczestnikdw w kategorii Swiat okiem mtodych takze nazwy i adresu szkoty oraz
rozpatrzenia ewentualnych reklamacji na podstawie naszego prawnie uzasadnionego interesu
(art. 6 ust. 1 lit. f RODO)

e w przypadku wygranej w konkursie i otrzymania nagrody w celach realizacji obowigzkéw
wyhikajgcych z przepiséw podatkowych i rachunkowych (art. 6 ust. 1 lit. c RODO).

Wykonanie umowy licencyjnej

W tym celu przetwarzamy Twoje dane osobowe zgodnie z postanowieniami Regulaminu Konkursu na
podstawie niezbednosci do wykonania umowy (art. 6 ust 1 lit. b RODO).

Rozpatrywanie skarg i wnioskéw, odpowiedzi na pytania

W tym celu przetwarzamy Twoje dane osobowe zawarte w skardze, wniosku lub pytaniu, w tym
przestane za pomoca chatbota lub wiadomosci na portalu spotecznosciowym. Przetwarzamy w tym
celu takze dane dotyczgce korzystania z naszych serwiséw lub aplikacji i inne dane zwigzane ze
zgtoszong skargg, wnioskiem lub pytaniem. Podstawg przetwarzania jest nasz prawnie uzasadniony
interes (art. 6 ust. 1 lit. f RODO).

Ustalenie, dochodzenie i egzekucja roszczen
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W przypadku zaistnienia nieporozumienn i koniecznosci przeprowadzenia postepowania
wyjasniajacego mozemy przetwarzac dane osobowe podane przez Ciebie oraz inne dane niezbedne do
udowodnienia istnienia roszczenia, w tym rozmiaréw poniesionej szkody. Podstawg przetwarzania jest
nasz prawnie uzasadniony interes (art. 6 ust. 1 lit. f RODO).

Przez jaki okres bedg przechowywane Twoje dane osobowe?

Przetwarzamy Twoje dane osobowe jedynie przez okres niezbedny do realizacji celéw przetwarzania,
nie dtuzej jednak niz:

e w przypadku Konkursu— przez czas trwania konkursu, przez okres niezbedny do wydania
nagréd i rozpatrzenia reklamacji

e w celu realizacji obowigzkéw podatkowych i rachunkowych — przez okres wymagany przez te
przepisy

e w przypadku przetwarzania danych w celu realizacji umowy licencyjnej — do wykonania
umowy, a nastepnie przez okres przedawnienia roszczen wynikajacych z umowy, ktéry
zazwyczaj wynosi 3 lub 6 lat, lecz w szczegdlnych przypadkach przewidzianych prawem moze
by¢ dtuzszy

e w przypadku, gdy przetwarzanie odbywa sie na podstawie Twojej zgody — do czasu jej cofniecia

e w przypadku, gdy przetwarzanie odbywa sie na podstawie prawnie uzasadnionego interesu —
do czasu uznania przez nas zgtoszonego sprzeciwu wobec przetwarzania Twoich danych za
skuteczny

e w odniesieniu do zapytan, skarg lub wnioskéw - Twoje dane bedziemy przetwarzaé przez czas
niezbedny do udzielenia odpowiedzi na Twoje pytanie lub w celu podjecia innych dziatan w
zwigzku z otrzymang od Ciebie wiadomoscig, nie dtuzej jednak niz 2 lata

e dochodzenie roszczen — przez okres przedawnienia roszczen, ktory zazwyczaj wynosi 3 lub 6
lat, lecz w szczegdlnych przypadkach przewidzianych prawem moze by¢ dtuzszy.

Wycofanie zgody nie wptywa na zgodnos$¢ z prawem przetwarzania danych, ktérego dokonano na
podstawie zgody przed jej wycofaniem.

Czy musisz poda¢ nam swoje dane osobowe?

Podanie danych jest dobrowolne, ale niezbedne do wziecia udziatu w Konkursie.
Jakie prawa Ci przystuguja?

Masz prawo do zgdania:

¢ dostepu do swoich danych osobowych, uzyskania potwierdzenia, czy Twoje dane osobowe s3
wykorzystywane, uzyskania ich kopii oraz do uzyskania informacji m.in. o: celach
wykorzystania, kategoriach danych osobowych, kategoriach odbiorcéw, ktérym dane
osobowe zostaty lub zostang ujawnione, planowanym okresie przechowywania danych
osobowych, zrddle ich pozyskania przez nas

e kopii danych osobowych, ktére nam dostarczytas/es i przekazania jej Tobie lub innemu
wskazanemu pomiotowi w powszechnie uzywanym, mozliwym do odczytu komputerowego
formacie, jezeli wykorzystujemy Twoje dane na podstawie zgody lub w celu wykonania umowy
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sprostowania Twoich danych osobowych, gdy s3 niekompletne, nieaktualne lub
nieprawidtowe

usuniecia Twoich wszystkich lub niektérych danych osobowych, jezeli:
o wycofates zgode, a nie mamy innej podstawy prawnej wykorzystania tych danych

o Twoje dane osobowe przestaty by¢ niezbedne do celdw, w ktérych zostaty zebrane lub
w ktérych byty wykorzystywane

o whniostes sprzeciw, ktéry uznaliSmy za zasadny
o Twoje dane osobowe sg wykorzystywane niezgodnie z prawem

ograniczenia wykorzystania Twoich danych osobowych, tj. zazgda¢, zebySmy zaprzestali ich
wykorzystywania; nie dotyczy to jednak przechowywania Twoich danych osobowych, w
sytuacjach, gdy:

o kwestionujesz prawidtowos¢ swoich danych osobowych - wéwczas ograniczymy ich
wykorzystanie na czas potrzebny nam do sprawdzenia prawidtowosci Twoich danych

o kwestionujesz zgodnos¢ z prawem wykorzystania przez nas danych osobowych

o nie potrzebujemy juz tych danych, ale s3 one potrzebne Tobie do ustalenia,
dochodzenia lub obrony roszczen

o wniostes sprzeciw wobec wykorzystywania Twoich danych — do czasu podjecia przez
nas decyzji co do zasadnosci sprzeciwu.

Masz réwniez prawo:

whiesienia sprzeciwu z przyczyn zwigzanych z Twojg szczegdlng sytuacjg wobec przetwarzania
Twoich danych osobowych na podstawie naszych prawnie uzasadnionych interesdw. Na
skutek wniesienia sprzeciwu rozwazymy, czy ze wzgledu na Twojg szczegdlng sytuacje ochrona
Twoich intereséw, praw i wolnosci przewaza nad interesami, ktére realizujemy, wykorzystujac
dane osobowe. Jezeli Twdj sprzeciw okaze sie zasadny, a nie ma innej podstawy prawnej
przetwarzania, usuniemy dane, wobec wykorzystania, ktorych wniostes sprzeciw

cofniecia wyrazonej zgody na wykorzystywanie danych osobowych w dowolnym momencie.
Cofniecie zgody pozostaje bez wptywu na zgodno$é¢ z prawem ich wykorzystywania na
podstawie zgody przed jej cofnieciem

do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych

W celu skorzystania z przystugujgcych praw prosimy o kontakt z administratorem lub Inspektorem

Ochrony Danych na adres korespondencyjny wskazany powyzej lub adres email: iod@burdamedia.pl.

Jezeli Twoje zadanie bedzie ewidentnie nieuzasadnione lub nadmierne mozemy zazgdac rozsadnej

optaty za realizacje takiego zadania lub odmodwic¢ podjecia dziatan w zwigzku z zagdaniem.

Komu udostepniamy Twoje dane osobowe?

Dane osobowe bedg przekazywane dostawcom ustug - podmiotom przetwarzajgcym dane osobowe

na podstawie umowy z administratorem: dostawcom hostingu, ustug IT oraz ustug wsparcia i

bezpieczenstwa IT, dostawcom ustug archiwizacyjnych oraz niszczenia dokumentéw.
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Dane osobowe bedg udostepnione, gdy taki obowigzek wynika z przepiséw obowigzujgcego prawa, w
szczegblnosci na zgdanie organdw prokuratury, Policji oraz innych organéw panstwowych. Dane
osobowe bedg udostepnione takze, gdy jest to niezbedne dla realizacji potrzeb administratora, w
szczegodlnosci kancelariom prawnym, doradcom, audytorom, bankom, operatorom pocztowym i
firmom kurierskim, operatorom telekomunikacyjnym, Partnerom Konkursu oraz podmiotom
Swiadczgcym ustugi reklamowe na rzecz Burda.

Czy przetwarzamy Twoje dane osobowe automatycznie (w tym poprzez profilowanie)?

Administrator nie przetwarza danych osobowych uczestnikow Konkursu w sposdb opierajacy sie
wyltgcznie na zautomatyzowanym przetwarzaniu, w tym profilowaniu.

Przekazywanie danych

Zasadniczo podmioty, ktérym przekazujemy dane osobowe majg siedzibe w parnstwie znajdujgcym sie
w Europejskim Obszarem Gospodarczym (EOG) lub panstwie uznanym za zapewniajgcy adekwatny
poziom ochrony danych osobowych. Niektére z podmiotéw, ktérym przekazujemy dane maja siedziby
w krajach znajdujacych sie poza EOG. Doktadamy nalezytych staran, aby przekazywanie danych byto
zgodne z prawem i wdrozone zostaty odpowiednie zabezpieczenia. Obejmuje to w szczegdlnosci
stosowanie standardowych klauzul umownych zatwierdzonych przez Komisje Europejskg. W celu
uzyskania dodatkowych informacji o przekazywaniu danych lub otrzymania kopii standardowych
klauzul umownych skontaktuj sie z nami.

14



